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Rad klubu FM WORLD
platny od 1. 3. 2016

1. Slovnik pojmt

1.7. Obchodnim partnerem (Distributorem) — se rozumi subjekt,
ktery je védzan smlouvou o élenstvi v Klubu FM WORLD (Smlouva,
Partnerska smlouva) uzavienou se spolecnosti FMB nebo Pobockou;

1.2. Obchodnim partnerem (Distributorem) FMB — se rozumi subjekt,
ktery je védzan Smlouvou uzavienou se spole¢nosti FMB;

1.3. Etickym kodexem — se rozumi dokument, jehoZ cilem je stanoveni
etickych standardt chovani Obchodnich partner;

1.4. Klubem FM WORLD (Sit FM WORLD, Sit) — se rozumi souhrn
Obchodnich partner(;

1.5. Pobockou FM WORLD (Pobockou) — se rozumi subjekt odlisny od
spolecnosti FMB, ktery vykonava obchodni ¢innost v oblasti pfimého
prodeje Produktd FM WORLD v systému MLM a poskytuje sluzby na
zakladé fransizové smlouvy uzaviené se spolec¢nosti FM WORLD;

1.6. Marketingovym planem — se rozum{ souhrn pravidel, které,

mimo jiné, uréuji podminky nezbytné k tomu, aby Obchodni partnefi
dosahli dané Urovné efektivity, a dale pro vypocet Odmén nebo Slev za
dosazeni dané Urovné efektivity;

1.7. Produkty FM WORLD (Produkty) — se rozumi produkty, které jsou
v obchodnim styku nabizeny pod Ochrannou zndmkou FM WORLD;

1.8. Registrujicim — se rozumi Obchodni partner, ktery fakticky
doporucil spolupraci se spolecnosti FMB, napomohl ke vstupu do
Klubu FM WORLD;

1.9. Radem — se rozumf tento Rad Klubu FM WORLD, ktery je nedilnou
soucasti Smlouvy;

1.10. Sponzorem — se rozumi Obchodni partner, ktery se ve strukture
nachéazi pfimo nad jinym Obchodnim partnerem a je v Zadosti o pfijeti
do Klubu FM WORLD oznacen jako Sponzor;

1.11. Ochrannymi znamkami FM WORLD — se rozumi veskeré prava
ve vlastnictvi FM WORLD ke zndmkam: ,FM GROUP*, ,FM WORLD",
,FM WORLD FOR HOME", ,FM WORLD MAKE UP", ,FM FEDERICO
MAHORA'", ,FEDERICO MAHORA", ,MAHORA", ,FM", ,FM WORLD" a ke
vzoru ,AURILE", jakoz i veSkerd autorské prava k dildm pouzivanym v
materidlech pod Ochrannou znamkou FM WORLD rozsifovanych ve
vSech oblastech plsobent;

1.12 Startovaci sadou — se rozumi sada vybranych vzorkd Produkt
FM WORLD spolu se vzdélavacimi a reklamnimi materialy.

Ostatni pojmy pouzité v tomto Radu je tieba chépat v souladu s
vyznamy uvedenymi v Marketingovém planu nebo Etickém kodexu.

2. Clenstvi v Klubu FM WORLD

2.1. Obchodnim partnerem se muze stat fyzicka osoba, kterd dosahla
véku 16 let, pravnicka osoba, jakoZ i organizaéni jednotka, kterd ma
pravni subjektivitu.

2.2. Kandidat, ktery ma zajem vstoupit do Klubu FM WORLD (na
zékladé uzavieni Smlouvy):

1) predlozi spole¢nosti FMB dvé podepsané vyhotoveni Zadosti o
prijeti do Klubu FM WORLD na tiskopisu poskytnutém spolecnosti
FMB (Zadost); nebo

2) predlozi spole¢nosti FMB nabidku na uzavieni Smlouvy na zékladé
vyplnéného registracniho formulafe on-line na internetové strance:
www.registrace-cz.fmworld.com; nebo

3) predlozi spolecnosti FMB nabidku na uzavfeni Smlouvy zaslanim
vypIinéné a podepsané Zadosti a Radu e-mailem nebo faxem (do dne
uzavreni Smlouvy ziskava kandidat status Podminéného partnera),

a koupi Startovaci sadu a v Zadosti nebo on-line registracnim formulafi
uvede pripojené ¢islo Startovaci sady (netyka se OdbératelU).

Uzavreni Smlouvy s nezletilym je mozné za predpokladu, ze nezletily
predlozi spole¢nosti FMB pisemny souhlas s uzavienim Smlouvy
podepsany pravnim zastupcem nezletilého. Tento souhlas musf byt
dorugen do 30 dnti ode dne dorugeni vyplnéné Zadosti kandidata
spolecnosti FMB. AZ do doruceni souhlasu se nezletily povazuje za
Podminéného partnera. NepredloZi-li nezletily tento souhlas ve vyse
uvedené Ihaté, zanika platnost Smlouvy a tim i Podminéné clenstvi v
Klubu FM WORLD.

2.3. Podminény partner je opravnén objedndvat Produkty a
sponzorovat nové kandidaty na Obchodni partnery. Podminény partner
nemuze byt Prodejcem. Podminény partner nema narok na Provizi v
podobé Slevy nebo Odmény.

2.4. Podminény partner je povinen ve Ih(ité 30 dnli od odeslani Zadosti
e-mailem nebo faxem dorucit spole¢nosti FMB dvé podepsana
vyhotoveni Zadosti nebo potvrdit svij zajem stat se Obchodnim
partnerem kliknutim na aktiva¢ni odkaz odeslany na e- mailovou
adresu uvedenou v Zadosti. V pfipadé marného uplynuti Ihity bez
splnéni této povinnosti zanikd Podminéné ¢lenstvi v Klubu FM WORLD.

2.5. Spole¢nost FMB i Pobocka mohou odmitnout uzavieni Smlouvy,
pokud:

a) dosud neuplynulo obdobi 6 mésict od zaniku Clenstvi uvedeného v
ustanoveni ¢l. 5 odst. 8 tohoto Radu;

b) kandidat na misto Obchodniho partnera jiz byl smluvné vazan se
spolecnosti FMB nebo Pobockou, a tato Smlouva s nim byla ukoncena
z dGvodu poruseni ustanoveni Radu, Marketingového planu, Etického
kodexu nebo jinych zavaznych pravidel pasobeni v Siti;

c) kandidat na Obchodniho partnera je jiz vazan jinou smlouvou
uzavrenou se spolecnosti FMB nebo Pobockou;

d) kandidat na Obchodniho partnera pouziva nepravdivé osobni Udaje;

e) kandidat na Obchodniho partnera neposkytl pisemny souhlas
zakonného zastupce s uzavrenim Smlouvy.

2.6. Kandidat muze soucasné uzavfit Smlouvu pouze se spolecnosti
FMB nebo pouze s jednou z Pobocéek. Nicméné Obchodni partner,
ktery by chtél uzavfit Smlouvu s jinou Poboc¢kou, mlze vypovédét
dosavadni Smlouvu a mé& moznost pokracovat v ¢innosti s vyuzitim
stavajiciho Cisla obchodniho partnera za predpokladu, Ze: a) uvede
tento zameér ve vypovédi Smlouvy, b) poda Zadost o uzavieni Smlouvy
jiné Pobocce a uzavie s ni Smlouvu nejpozdéji do 14 dnli od dorucent
vypovédi.

2.7. Obchodni partner mize disponovat pouze jednim Cislem
obchodniho partnera, pokud neni v Radu nebo Marketingovém planu
uvedeno jinak.

2.8. Prava a povinnosti Obchodniho partnera nemohou byt postoupeny
na jinou osobu a ani jinak neprechazeji na treti osoby, s vyjimkou
situace, kdy: a) jeden ze spole¢nikt/podilnikd osobni nebo civilni
spolecnosti, ktefi zadali o pridéleni spole¢ného Partnerského Cisla,
prestal byt spolecnikem nebo podilnikem této spolecnosti. V tomto
pripadé zbyli spolecnici pokracuji v ¢innosti s vyuzitim Partnerského
¢isla patriciho vsem spole¢nikiim, b) k pfechodu prév a povinnosti
dochazi ze zékona, ¢) se smluvni strany dohodly, Ze prava a povinnosti
prechazeji na dédice.

3. Zasady a podminky pusobeni v Klubu FM WORLD
3.1. VSeobecné podminky:

3.1.1. Spole¢nost FMB nebo Pobocka prodava Produkty FM WORLD
vyhradné Obchodnim partnertim.



3.1.2. Obchodni partner nakupuje Produkty FM WORLD od spole¢nosti
FMB nebo od Pobocky za Partnerské ceny.

3.1.3 Za ndkup urcenych Produktd FM WORLD pfimo od spole¢nosti
FMB nebo od Pobocky ziskava Obchodni partner body.

3.1.4V kazdém roce ¢lenstvi u FMB (tj. 12 mésict ode dne uzavieni
Smlouvy a déle kazdych 12 mésict od vyroci jejiho uzavreni) ma
Obchodni partner provést nakup jakéhokoli Produktu s prifazenou
bodovou hodnotou. Absence jakéhokoli nakupu bodovanych Produktd
v prabehu vyse uvedeného obdobi bude mit za nasledek omezeny
pfistup do tzv. Partnerské zény na internetovych strankach FMB a
blokaci moZnosti sponzorovani a doporuc¢ovani Obchodnich partner;
kromé toho je FMB opravnéna vypovedét Smlouvu. Nakup jakychkoli
Produktt s bodovou hodnotou zpfistupnuje tzv. Partnerskou zénu

na internetovych strankach FMB, stejné jako moZnost sponzorovat a
doporucovat nové Obchodni partnery.

3.1.5 Dosazenim Urovné efektivity uréené Marketingovym planem
vznikd Obchodnimu partnerovi narok na Provizi v podobé slevy nebo
odmeény udélované (vyplacené) prostfednictvim spolec¢nosti FMB
nebo Pobocky, podle toho, zda Obchodni partner uzavrel Smlouvu se
spole¢nosti FMB nebo s Pobockou.

3.1.6 Obchodnimu partnerovi, v zavislosti na zvoleném statusu, vznika
narok na Slevu nebo Odménu spojenou s danym Cislem pro dany
mesic diky nakupu Produktt s bodovou hodnotou ve vysi uréené v
Marketingovém planu.

3.1.7 Jestlize Pobocka prizna Obchodnimu partnerovi body v souladu
s pravidly dohodnutymi mezi spolec¢nosti FM WORLD a Pobockov,
budou tyto body predstavovat (v poctu neprevysujicim 550,80 bod(
za mésic) zaklad pro vypocet Slevy nebo Odmeény pro Obchodniho
partnera FMB tak, jako by byly priznany spolec¢nosti FMB. Prizna-li
Pobocka body v rozporu s pravidly uvedenymi v predchozi vété, je za
pfiznani Slevy nebo Odmény odpovédna vyluéné Pobocka, jez tyto
body pfiznala.

3.1.8 Obchodni partner je povinen véas odebirat zasilky s objednanymi
Produkty a hradit za né pfislusné platby a v pfipadé neodebrani
objednanych Produktt nahradit skute¢né naklady, které spole¢nosti
FMB vznikly v souvislosti s objednanymi a neodebranymi Produkty.
Spole¢nost FMB ma pravo odecist Obchodnimu partnerovi vyse
uvedené naklady z Provizi splatnych tomuto Obchodnimu partnerovi.
Neodebrani zasilky obsahujici objednané Produkty a jeji vracenti
spole¢nosti FMB z tohoto divodu bude povazovano za odstoupeni od
kupni smlouvy tykajici se vracenych Produktt. Spoleénost FMB nebo
Pobocka ma pravo odmitnout splnit objednévku Obchodniho partnera,
ktery porusil povinnosti uvedené v predchazejici véteé.

3.1.9. Obchodni partner neni zaméstnancem, zmocnéncem ani
komisionarem spolecnosti FM WORLD, FMB ani Pobocky; ani nenf
zastupcem téchto subjektll z jakéhokoli jiného titulu, ledaze by se
smluvni strany vyslovné a pisemné dohodly jinak. V této souvislosti
neni Obchodni partner opravnén vykondvat zadnou ¢innost, zejména
prebirat jakékoliv zavazky jménem spolec¢nosti FM WORLD, FMB nebo
Pobocky nebo za tyto subjekty. Obchodni partner nemdze pouzivat
jména nebo nazvy funkci, z nichz by vyplyvalo, Ze je zaméstnancem,
zmocnéncem, statutarnim organem nebo osobou jednajici jménem
spolecnosti FMB, FM WORLD nebo Pobocky nebo ve prospéch téchto
subjektd.

3.1.10. Pri pfimém prodeji Produkt( a pfi poskytovani reklamnich
sluzeb Sité a Produktt FM WORLD muZe Obchodni partner pouzivat
Ochrannou znamku FM WORLD pouze v souladu s pravidly
sjednanymi se spolec¢nosti FMB.

3.1.11. Obchodni partner je povinen poskytovat zékaznikiim informace
o Siti FM WORLD, o dostupnosti, cenach a vlastnostech Produkt(

FM WORLD poctivym zplsobem a v souladu s Udaji obdrzenymi

od spole¢nosti FMB nebo Pobocky, resp. obsazenymi v aktudlnich
informacnich, reklamnich a propagac¢nich materialech pripravenych
spole¢nosti FMB nebo Pobockou, s ohledem na skutecnost, ze
Produkty FM WORLD jsou originalnimi vyrobky FM WORLD. Obchodni
partner nesmi za zadnych okolnosti uvadét kupujici Produktd FM
WORLD v omyl.

3.1.12. Obchodni partner je povinen zdrzet se jednani, které by mohlo
poskodit dobré jméno spole¢nosti FM WORLD, FMB, Pobocky nebo
Produktt, zejména siteni informaci, které by mohly zptsobit Skodu
spolecnosti FM WORLD, FMB, Poboc¢ce FM WORLD, jakoz i jinym
subjektlim, zejména v ddsledku nezakonného uziti nazvd jejich
produktd. Obchodni partner nesmi vyuzivat Sit, obchodni ¢innost

a Ucast v Klubu FM WORLD k propagaci, marketingu, reklamé,

prodeji produktt nebo sluzeb jakychkoliv jinych tfetich osob, ani
jinych subjektt ¢i organizaci (bez ohledu na to, zda je jejich ¢innost
formalizovana ¢i nikoli).

3.1.13. Obchodnf partner, ktery prodava Produkty FM WORLD, je
nesmi nabizet v obchodech, kioscich, na stéancich ani v Zadnych
jinych stalych, organizovanych mistech maloobchodniho prodeje,
ani zadnym jinym zpUsobem, ktery je v rozporu s podstatou pfimého
prodeje.

3.2. Zasady upravujici postaveni Clent Klubu FM WORLD s riiznym
statusem:

3.2.1. Obchodni partner mtze v Siti FM WORLD pusobit jako:

a) Prodejce, kterym se rozumi Obchodnf partner, zabyvajici se
obchodni ¢innosti v oblasti pfimého prodeje Produktd a poskytovani
reklamnich sluzeb Sité a Produkttl FM WORLD; Prodejcem nemUze byt
Podminény Obchodni partner. Prodejce ma narok na Provize ve formé
Odmény nebo Slevy.

b) Odbératel, tj Obchodni partner fyzickd osoba, kterd uzavrela
Smlouvu a neprovozuje podnikatelskou ¢innosti. To znameng, ze
Smlouva obsahuje prohlaseni, ze kandidat bude nakupovat Produkty
vyluéné pro vlastni potfebu nebo pro potreby svych pratel a rodiny.
Odbératel méa narok pouze na Slevu.

3.2.2. Obchodni partner, jenZ je fyzickou osobou a na dalku nakupuje
Produkty, které nesouvisi s jeho obchodni nebo pracovni ¢innosti,
muZe - ve Ihaté 14 dnl od obdrzeni zasilky se Startovacimi sadami a
jinymi materiély - odstoupit od kupni smlouvy. Prohlaseni o odstoupenf
musi mit pisemnou podobu a musi byt odeslano pred uplynutim 14ti
denni Ihtty, o které pojedndva predchozi véta. Obchodni partner ma
povinnost vratit FMB produkty, které jsou pfedmétem odstoupenf

od prodejni smlouvy ve Ihtté 14 dnt a nese pfimé naklady na jejich
vraceni. Veskeré body priznané Obchodnimu partnerovi a véem
ostatnim ucastnikiim Sité FM WORLD za prodej Produktd, na néz se
vztahuje odstoupeni od kupni smlouvy podle tohoto odstavce, budou
odecteny od celkového poctu jimi nashromazdénych bodl. Korekce
Provizi téchto Obchodnich partner( v souvislosti s odstoupenim

od kupni smlouvy a vracenim zboZi ze strany Obchodniho partnera
probéhne v mésici, ve kterém spole¢nost FMB obdrzi prohlaseni o
odstoupeni od kupni smlouvy. Jestlize v disledku korekce bod( budou
Obchodnimu partnerovi vypocteny zdporné body, bude spolec¢nost
FMB opravnéna pozadovat vyrovnani nespravné vypocitané Provize.
VysSe uvedené pravo odstoupit od smlouvy se tyka pouze Produktd
zakoupenych Obchodnim partnerem od spole¢nosti FMB .

4. Soubor opatreni spojenych s porusenim povinnosti Obchodniho
partnera

4.7. Porusi-li Obchodni partner FMB ustanoveni Radu, Marketingového
planu, Etického kodexu nebo jina zavazna pravidla pusobeni v

Siti stanovena spolecnosti FMB, ozndmena a zndma Obchodnim
partnertim, nebo pokud Obchodni partner neplni své zavazky, je
spolec¢nost FMB opravnéna:

4.1.1. zbavit Obchodniho partnera prava na sponzorstvi a
doporucovani novych Obchodnich partnerd na dobu neurcitou nebo
uréitou, pficemz tato doba bude uvedena v ozndmeni o zbaveni téchto
prav,

4.1.2. docasné ukoncit (prerusit) pravni vztah s Obchodnim partnerem,
a to na dobu nejvyse 6 mésicu. Vyse uvedené ukonceni ma pro
dotceného Obchodni partnera za nasledek zejména ztratu moznosti
nakupovat od spolecnosti FMB nebo Pobocky, jakoz i pozastaveni
moznosti poskytovat spole¢nosti FMB nebo Pobocce reklamni sluzby
Sité a Produktt FM WORLD, ¢imz dotéeny Obchodni partner ztraci po
dobu pozastaveni moznosti poskytovat tyto sluzby narok na Odménu
nebo Slevuy;

4.1.3. ukoncit Smlouvu a jiné dohody, jimiz je dany Obchodni partner
vazan, uzaviené se spole¢nosti FMB bez vypovédni Ihity a vyradit
Obchodniho partnera z Databaze, pokud Obchodni partner porusi
ustanoveni ¢lankd 3.1.8. az 3.1.13. Radu, ¢l. 4 odst. 2. Radu a
ustanoveni bodu II-IV Etického kodexu;

4.1.4. zbavit Obchodniho partnera prava Ucastnit se Skolenf, kurzt a
setkani organizovanych spolec¢nosti FMB, Pobockou nebo spolecnosti
FM WORLD a zbavit prava Gcastnit se Motivacnich programd
vyhlasovanych spolecnosti FMB, Pobockou nebo spolec¢nosti FM
WORLD.

4.2. Opravnéni uvedena v ¢l. 4 odst. 1 vySe mohou byt uplatnéna
rovnéz ve vztahu k Obchodnimu partnerovi, ktery jedna tak, aby



primél jiného Obchodniho partnera ukonéit Smlouvu zavazujici jej se
spole¢nosti FMB nebo Pobockou, ukongit ¢innost v dosavadni Skupiné
nebo zahdjit ¢innost v jiné Skupiné.

5. Ukonceni ¢lenstvi v Klubu FM WORLD

5.1. Obchodni partner je opravnén ukoncit Smlouvu zaslanim vypovéedi
obsahuijici veskeré nalezitosti vyplyvajici z pravnich predpist s
ucinnosti ke konci kalendarniho mésice.

5.2. Spole¢nost FMB je opravnéna vypovedét Smlouvu s Obchodnim
partnerem ze zavaznych dtvodt podanim tydenni vypovédi.
Zavaznymi divody se rozumi poruseni ustanoveni ¢lankt 3.1.8. az
3.1.13 Radu, ¢l. 4 odst. 2 Radu a ustanoveni bodu I1-1V Etického kodexu
ze strany Obchodniho partnera. Je-li druhou smluvni stranou Smlouvy
podnikatel, toto uvedeni zavazného ddvodu se nevyZzaduje.

5.3. Obchodni partner, ktery uzaviel Smlouvu se spole¢nosti FMB,

od ni muze kdykoliv odstoupit s okamzitou Ucinnosti na zaklade
jednostranného projevu vile; do 14 dnd od predlozeni prohlaseni o
odstoupeni od Smlouvy mize odstupujici strana uzavfit smlouvu

o prodeji zbozi zpét spolec¢nosti FMB za 90 % kupni ceny: Produktd

a Startovacich sad a vSech ostatnich informacnich, instruktaznich

a reklamnich materiald, vzorkU, prezentacnich a propagacnich sad
zakoupenych v obdobi 6 mésicl pred odstoupenim od Smlouvy, za
predpokladu, ze budou vraceny ve stavu umoznujicim jejich dalsf
prodej nebo vyuziti v souladu s jejich ur€enim. Odstupujici od Smlouvy
vrati také Provize ziskané v souvislosti s koupi Produktd, které
prodava zpét spole¢nosti FMB v dusledku odstoupeni. Zaroven dojde
k prepocitani Provizi nebo bodu ziskanych ¢leny Sité FM WORLD v
souvislosti se zakoupenim Produkt(, které prodavaji zpét spolecnosti
FMB v dusledku odstoupeni. Byla-li Smlouva uzaviena s Pobockou FM
WORLD, uplatni se vyse uvedena opravnéni, pokud tak stanovi platné
pravni predpisy statu, kde ma Pobocka FM WORLD své sidlo.

5.4. Odvola-li Obchodni partner svUj souhlas se zpracovanim osobnich
Udaj, zanika platnost Smlouvy v den, kdy bude toto odvolani sdéleno
spole¢nosti FMB.

5.5. Platnost Smlouvy ve vztahu k Obchodnimu partnerovi, ktery je
pravnickou osobou nebo organiza¢ni jednotkou s pravni subjektivitou,
zanika okamzikem vymazu z pfislusného rejstriku.

Smlouva zanika smrti Obchodniho partnera, ledaze by se smluvni
strany Smlouvy dohodly, Ze prava a povinnosti na zakladé Distribucni
smlouvy prechazeji na dédice zemrelého Obchodniho partnera.

5.6. Ukon¢eni Smlouvy znamend automatické ukoncéeni véech
ostatnich dohod uzavienych mezi Obchodnim partnerem a
spole¢nosti FMB nebo Pobockou.

5.7. Osoba, ktera prestala byt Obchodnim partnerem v souvislosti s
ukonéenim Smlouvy, miZze znovu vstoupit do Klubu FM WORLD po
uplynuti 6 mésict od ukoncenf ¢lenstvi, s vyhradou ¢l. 5 odst. 8 nize.

5.8. Za vyjimecnych okolnosti mlze spole¢nost FMB anebo Pobocka
znovu uzavrit Smlouvu s osobou, jejiz Smlouva byla ukoncena, pred
uplynutim 6 mésicni hity uvedené v predchozim odstavci.

5.9. Vedeni Skupiny Obchodnich partner( vytvorené Obchodnim
partnerem, jehoZ Smlouva zanikla, pfechazi na bezprostfedné
nejblizsiho Sponzora Obchodniho partnera, jehoZ ¢lenstvi bylo
ukonceno, avsak s tim, Ze za vyjimeénych okolnosti mdze spole¢nost
FMB svéfit vedeni Skupiny jinému subjektu nez bezprostiednimu
Sponzorovi.

Sponzor je opravnén a povinen prfi své obchodni ¢innosti pouzivat
Cislo toho obchodniho partnera, jehoz ¢lenstvi bylo ukongeno, ledaze
béhem 6 mésicl pred ukoncenim Smlouvy nedosahl nejméné 12 %
Urovné efektivity podle Marketingového planu. V tomto pfipadé neni
Sponzor opravnén pfi své ginnosti pouzivat Cislo toho obchodniho
partnera, jehoz ¢lenstvi bylo ukonceno. Sponzor rovnéz neni opravnén
pouzivat Cislo toho podminéného partnera, jehoz ¢lenstvi bylo
ukonceno kvdli tomu, Ze nedorucil véas dokumenty uvedené v ¢l. 2
odst. 4 vyse, a Partnerska smlouva tedy nebyla uzavrena.

5.10. Obchodni partner se zavazuje prevést prava a povinnosti
vyplyvajici z této Smlouvy na Pobocku FM WORLD, pokud bude
ukoncena fransizova smlouva, jiZz uzaviela spole¢nost FM WORLD se
spole¢nosti FMB. Prohlaseni o prevodu prav a povinnosti na Pobocku
FM WORLD mUze jménem spolecnosti FMB ucinit také spolecnost
FM WORLD. V pripadé prevodu prav a povinnosti vyplyvajicich z této
Smlouvy na Pobocku si Obchodni partner ponechava své dosavadni
Cislo obchodniho partnera. Ustanoveni ¢l. 5 odst. 8 vy$e se nepouZzije
v pfipadech uvedenych v tomto odstavci.

6. Zavérecna ustanoveni

6.1. Tento Rad upravuje pravni vztahy mezi spoleénosti FMB a
Obchodnim partnerem FMB.

6.2. Spolecnost FMB pri své ¢innosti pouziva Eticky kodex, ktery je
dostupny po prihlaseni na internetové strance www.cz.fmworld.com,
jakoz i v sidle spolecnosti FMB na adrese Drahobejlova 2391/13, Liben,
190 00 Praha 9.

6.3. Zalezitosti neupravené ustanovenimi tohoto Radu se Fidi obecné
platnymi pravnimi predpisy Ceskeé republiky, zejména zak. ¢. 89/2012
Sh., obcanskym zakonikem, v platném znén.

6.4. Spolecnost FMB muize ze zévaznych diivodd zménit znéni Radu,
Marketingového plénu, Etického kodexu a take jinych dokumentd,
které upravuji vzajemné vztahy mezi Obchodnim partnerem a
spolecnosti FMB. Za zévazné divody se povazuje zavedeni nové
Urovné efektivity, novych produkt do prodeje v Siti, ziskanf opravnéni
k uzivani ochranné znamky, nezbytnost zmén v pravidlech vypoctu
Provizi, nezbytnost pfizplisobeni ustanoveni Radu zavaznym pravnim
predpisim, nezbytnost Upravy pravidel tykajicich se ¢lenstvi v Klubu
FM WORLD, jeZ dosud Rad neupravoval a jez vyvolavaji neshody nebo
pochybnosti pfi jejich uplathovani Obchodnimi partnery, zavedenf
novych funkénich, organizacnich nebo technickych resenf ze strany
spole¢nosti FMB, modifikace nebo zména pocitacového systému,
pomoci nehoz spole¢nost FMB plini svoje zavazky vici Obchodnim
partnerdm.

6.5. Obchodnf partner je opravnén odmitnout navrhovanou zménu
Radu, Marketingového pléanu nebo Etického kodexu ve Ihiité 14 dnf
ode dne, kdy obdrzi ozndmeni o zméné prislusného dokumentu.
Neodmitne-li Obchodnfi partner zptisobem stanovenym pravnimi
predpisy tuto zmeénu, ma se za to, ze s navrhovanou zménou souhlasi.
Odmitnuti navrhované zmény Radu, Marketingového pléanu nebo
Etického kodexu predlozené ve vyse uvedené Ihité se povazuje za
ukonceni Smlouvy.



